10

11

12

13

Grupo de
accion costera
W L -

IDEAS DE PROYECTOS SUBVENCIONABLES PARA

ADMINISTRACIONES

Prioridad 3 FEMPA 2021 - 2027

Acondicionamiento y mejora de pescaderias, lonjas y espacios ligados a las cofradias, especialmente si con ello se
genera empleo en el sectory se promociona el producto pesquero artesanal.

Acondicionamiento de lonjas y Puntos de Primera Venta (PPV) para ventas a particulares y rutas turisticas
tematicas de pescado.

Adecuacion de espacios de venta nuevos o antiguos para ser gestionados por profesionales del sector y ubicados
cerca de cofradias, costas, en mercados del agricultor, en actividades y espacios del sector primario, actividades
puntuales de promocidn, etc.

Aplicaciones y nuevas tecnologias para agilizar y facilitar la gestion de los productos de pesca en cofradias y
Puntos de Primera Venta (consultar necesidades con cada cofradia).

Apoyo y promocioén de marcas locales de pesca que diferencien el producto local legal del foraneo y sobre todo del
ilegal. Campanas de promocion de pescaderias y restaurantes que ostenten la marca.

Aumento de la eficiencia energética en la cadena de frio: proyectos de reduccion del consumo energéticoy
reduccién de la huella de carbono en general. Auditorias y asesorias energéticas.

Aplicacionesy nuevas tecnologias para promocionar rutas costeras (y que sirvan como medio también de
sensibilizacién).

Aprovechamiento de subproductos de pesca, sobretodo del atuin (visceras, piel, etc.): estudios y/o planes de
negocioy gestidn para gestion de subproductos.

Creacion de mercadillos del pescador en zonas pesqueras, entre una o varias cofradias, con espacios de cata,
demostraciones de limpieza y preparacién de pescado, con promocion turistica y local para activar la afluencia.

Concienciacidn a consumidores sobre el valor del producto local a través de campafias informativas a la poblacién
en general sobre los valores nutricionales del pescado fresco local y de los beneficios socio-econdmicos de
consumir productos locales y productos KMO (entrevistas a pescadores/as, biologos, nutricionistas, economistas
especialistas en economia local, chefs, etc.), creacion de material visual: videos, imagenes, slogans.

Creaciony distribucion de material informativo fisico, audiovisual y/o digital sobre productos artesanales del mary
el sector pesquero en general.

Cursos de limpieza y preparacion de pescado local, show-cooking, recetas tradicionales, eventos con
restaurantes/cocineros locales involucrando a la mayor parte de recursos posibles del municipio: escuelas de
cocina, centros de mayores, comunidad educativa, empresas de sector (nauticas, de submarinismo, agencias de
turismo, ONGs, etc).

Campanas, eventos de gastronomia local con inclusién de productos del mar (ruta de la tapa con productos del
mar) y preparaciones novedosas de atun, recetarios innovadores accesibles al publico en general.
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Campanas, festivales, de consumo del producto de temporada (por ejemplo potas, camarones), con informacion
sobre el producto, rutas y demostraciones, recetario y show-cooking, maridaje, etc.

Campanas de concienciacidn con asociaciones de consumidores. Inclusion de productos del mar en cestas de
consumo responsable y/o cestas de consumo ecoldgico.

Campanas de informacidn, reuniones, sesiones, mailings, etc., a restaurantes y/o pescaderias con informacion
sobre las ventajas del producto local y desventajas y riesgos presentes en la compra de pescado proveniente de
pesca furtiva.

Celebracidn de actividades de promocion de la transformacion y comercializacion de atiin despiezado a nivel local
(hoteles, restaurantes, supermercados, comedores publicos, consumidores particulares, etc.). con actividades
demostrativas de utilizacion del atun, recetarios, videos, cursos a cocineros/as y jornadas sobre el ciclo del atin
desde el mar hasta nuestra mesa, que incluyen visita a pescadores/as, Cofradias, Organizaciones de Productores
y ronqueo de atun, informacion nutricional sobre el atlin fresco o congelado pescado en Canariasy el atln en lata
proveniente del pacifico.

Creaciony difusion turistica de senderos costeros, con puntos/centros de interpretacion, con informacion de flora
y fauna de la zonay recomendaciones de cuidados del medio.

Campanas de limpieza de playas, campafnas informativas y de concienciaciony contra la pesca furtiva en
ayuntamientos, colegios, colectivos, ONG's, centros de conservacion, tiendas de pesca, de submarinismo, etc.

Creacidn banco de datos de imagenes y videos, promocion de memoria visual. Concurso de fotos/videos de pesca
artesanal de Tenerife, seleccionando las fotos mas representativas del sector, premiando distintas categorias:
mejor imagen del producto, mejorimagen del arte de pesca, del pescador/a, de paisaje.

Concursos fotograficos sobre la pesca artesanal en Tenerife, productos del mar, pescadores/asy barcos.
Colocacion de fotos murales con temas relacionados con la pescay el medio marino en la costa o en eventos
costeros. Historia de costumbres: libro recopilador sobre la historia, costumbres, vocablos, tradiciones de pueblos
delmar (y hacia el mar) .

Creacion de una red de dispensadores de agua potable (filtros de agua) que ayude a disminuir el consumo de
botellas de plastico

Colocacion de fondeaderos "ecoldgicos" que eviten la dispersion y multiplicaciéon de fondeaderos en zonas
sensibles del fondo marino que puedan ser dafiadas (sebadales, corales, algas)

Celebracion de festivales gastrondmicos de promocidn del producto local en los periodos de mayores capturas

Desarrollo de proyectos novedosos de ocio maritimo y costero, ejemplos: avistamiento de aves, restaurante sobre
el mar, bicicletas marinas, cayacs, etc.

Dinamizacion directa de cofradias: organizacion de visitas y entrevistas con cofrades para identificar sus
necesidades, intereses, festividades, etc.

Dinamizacion de muelles pesqueros: demostraciones, charlas, descripcion de artes de pesca, interacciéon con
pescadores/asy publico general.

Elaboracion y difusion de material sobre normativa regional de pesca, definicion de pesca furtiva, tallas minimasy
sanciones vigentes a través de las webs de ayuntamientos, asociaciones, entes publicos relacionados con el
sector a través de paginas webs de cada ayuntamiento y organismo, de material impreso o bien en campanas
especificas.

Formacién a personas interesadas, grupos de consumo, cocineros, etc., en la transformacion de productos de la
pesca para aumentar el consumo de atin a nivel localy entre consumidores finales (elaboracidn particular de
conservas, tratamiento de productos derivados de la pesca: salacidn, etc.), acuerdos con escuelas de cocina,
chefs y proyectos ejemplo de otras regiones).
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Introduccidn de tecnologias de comunicacién que faciliten la venta directamente a particulares: canales facebook,
watsap, creaciony promocion de una web en donde se anuncie la época de cada pescado, la pesca disponible
cada dia en cada punto, los tamafos minimos, artes de pesca, caracteristicas de cada producto del mar, etc.

Innovaciény mejora de la presentacion del producto de cara a la venta al consumidor final: promocién e
investigacion de empaquetado atractivo, con informacién sobre arte de pesca, informacion nutricionaly receta
base en varios idiomas.

Investigacion y apoyo a tarvés de estudios y visitas a cultivos exdticos o innovadores: cultivo de corales, microalgas
y algas para alimentacion/cosmética, almejas, etc., apoyo a planes de negocioy explotacion de cultivos
innovadores.

Implantacion de reservas marinas: concienciacion, negociacion y estudios de viabilidad para generar consensoy
sostener laimplantacidn de zonas protegidas.

Innovacién en la pesca que mejore la sostenibilidad: reuniones de consenso con pescadores/as, creacion de
proyectos piloto, adhesion a proyectos a nivel europeo para evitar descartes y/o pesca abusiva y/o limitar los dafios
a medio ambiente (Proyectos ejemplo: proyecto pesca de arrastre con abertura de escape para especies
protegidas o no deseadas, proyecto de nasas que se encogen para recogerlas y que duran el doble, etc.).

Instalacion de pasarelas para el acceso de personas con movilidad reducida al mary a la costa.

Jornadas de conexion entre pescadores y pescadoras y/o cofradias con clubes de consumo (consumo solidarioy /o
ecoldgico/artesanal).

Mantenimientoy gestion de zonas de interés ecologico: proyectos de cogestion de recursos costeros, creacion de
redes de recoleccion de informacidn, paneles informativos para publico en general, sensibilizacion a escolares y
publico en general, limpieza de playas, etc.

Organizacion de visitas con empresarios locales a proyectos foraneos ejemplares de comercializaciony
transformacion

Organizacion de eventos de publicidad y marketing sobre productos de pesca local en centros de gran afluencia
turistica (supermercados, paseos maritimos, mercados, etc.).

Organizacion de encuentros, o actividades de cooperacidn regional, nacional o transnacional entre cofradias y
actores relevantes del sector para identificar buenas practicas y proyectos innovadores.

Organizaciony promocidn de sesiones formativas a personas desempleadasy publico en general para
promocionar el relevo generacional en la pesca

Propociony apoyo al sector en la creacidn de Organizaciones de Productores y/o Cooperativas para la
comercializacién de productos pesqueros, la negociacion conjunta de precios y distribucion de gastos (por
ejemplo OP del Camardn, OP de Cofradias del Sur/Norte, etc.)

Promocion del pescado local entre extranjeros residentes (en idiomas) a través de folletos, informacién en webs
de gastronomia, prensa local extranjera, turismo de Tenerife y agencias de turismo municipales y privadas.

Proyectos de mejora de la trazabilidad e identificacidn de productos pesqueros

Promocion de la pesca turismo: promocion de paseos en barcos pesqueros y demostracion de artes de pesca para
turistas. Promocion del turismo marinero: rutas guiadas y demostraciones del funcionamiento de la actividad
pesquera en tierra, en cofradias y/o puntos de interés pesquero, lonjas, pescaderias, con visitas a barcos,
demostraciones de ronqueo de atun, catas, informacion general, Mar Turismo, visitas a pueblos pesqueros, etc.
Promocion del turismo de acuicultura: visita a los espacién, creacion de materiales, etc.
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Proyectos de musealizacion de lonjas de pescadores/as, puntos de primera venta, cofradias, y/o espacios
costeros en general con fines turisticos y educativos, acondicionando espacios para exposiciones y actividades de
diversificacion turistica, concienciacién, pesca turismo y turismo marinero.

Proyectos investigacion del efecto del cambio climatico en el medio y el sector pesquero.

Proyectos de informaciony ciencia ciudadana sobre el mary la costa y las especies que alli habitan para promover
el conocimiento, la conservacidn y la valorizacion del medio natural marino y costero.

Promocionary apoyar la creacion de deportes y actividades marinas sostenibles: escuelas infantiles de vela,
escuelas de socorrismo, escuelas de interpretacion del medio marino, senderismo, avistamiento de aves, etc.

Proyectos de promociony cursos de formacién en oficios y profesiones relacionadas con la pesca, carpinteria de
riberay medio marino y costero.

Recuperaciony reacondicionamiento de zonas marinas y costeras para su recuperacion y renaturalizacion:
limpiezay adecuacion de charcas, restauracidn de graveras, colocacion de paneles, de casetas de avistamiento,
de sefalesy limites de acceso.

Realizar estudios sobre interaccion de actividades en el medio marinoy costero, capacidad de carga de zonas
costeras, mantenimiento de zonas naturales, impactos medioambientales de actividades de ocio marino, etc.

Utilizacién de un barco pesquero para su acondicionamiento como museo de la pesca.

(Atencidn: todos estos proyectos son subvencionables siempre y cuando se respeten todas las condiciones de la

subvencion)
Mas informacidn en www.gactenerife.com
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